


Von den Tiefen des Ozeans bis zur Spitze eines Berges ist
die Natur beeindruckend. Sie hebt unsere Stimmung, wenn
wir einen goldenen Sonnenaufgang erleben, sie beruhigt
uns, wenn wir durch einen tiefgriinen Wald spazieren.

Bei Rockfon nutzen wir diese Inspiration, um
Akustikdecken in den Colours of Wellbeing zu kreieren.

Sie reduzieren nicht nur stérende Gerausche, sondern
wenden auch die Farbtheorie an, um den Wohlfiuhlfaktor
zu steigern und das gleiche multisensorische

Erlebnis zu wecken, das Sie in der Natur erleben.

In Zusammenarbeit mit Experten fir Farbsensorik haben
wir Farben zum Thema Natur geschaffen, die die Kreativitat
fordern, die Erholung verbessern, Designtrends aufgreifen
und ein ruhiges, komfortables Raumklima schaffen.

Genau hier trifft der Wow-Faktor auf den Wellness-Faktor.
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Karen Haller liber Farbpsychologie

Karen Haller ist Autorin und flihrende internationale Expertin auf dem Gebiet der angewandten
Farb- und Designpsychologie. Sie berét, trainiert und leitet Farbkampagnen flir renommierte globale
Marken wie Dove, Dulux, Samsung, Logitech, Fiat, BASF, Marks & Spencer, Nissan und Ascot Races.

Wie wirkt sich Farbe auf Menschen aus?

Farbe beeinflusst uns in jedem einzelnen Moment. Dennoch
sind sich nur die wenigsten von uns bewusst, warum wir
bestimmte Farbentscheidungen treffen. Das liegt daran, dass
Farbeinflisse meist nur auf unbewusster Ebene stattfinden.

Das Sehen von Farbe beginnt zunéchst als physische

Erfahrung, aber wenn die Informationen, die wir sehen,

zum Hypothalamus unseres Gehirns gelangen, der unseren
Stoffwechsel, unsere Schlafmuster, unser Verhalten und unseren
Appetit steuert, |0st dies eine emotionale Reaktion aus. Es

sind genau diese Dinge, mit denen sich das Studium der
Angewandten Farb- und Designpsychologie beschéftigt. Es wird
untersucht, wie unterschiedlich Farben und Designstile unsere
Gedanken, Gefihle und Verhaltensweisen beeinflussen.

Gibt es universelle Reaktionen auf Farbe?

Es gibt Untersuchungen, die darauf hindeuten, dass es in der
Natur haufig gleiche Wahrnehmungen und Reaktionen auf
Farben und Farbkombinationen gibt. Zum Beispiel Schwarz/
Gelb oder Schwarz/Rot, die wir instinktiv als Zeichen von
Gefahr oder Warnung erkennen. Daneben gibt es erlernte
Assoziationen, die auf der Kultur basieren. Muslimische
Lander beispielsweise verehren Griin als Farbe des Islam.

In China ist Rot mit Wohlstand und Glick verbunden.
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Auch Mode- und Designtrends beeinflussen unsere Entscheidungen,
da wir ihnen durch Werbung, soziale Medien und das Internet
standig ausgesetzt sind. Unsere Farbauswahl wird auch von unseren
personlichen Assoziationen beeinflusst, wie zum Beispiel einem
Lieblingsurlaub, einer Sportmannschaft oder Schuluniform.

Veranlassen uns Farben dazu, auf eine
bestimmte Art und Weise zu reagieren?

Jede Farbe |6st emotionale Reaktionen aus, die sich
positiv oder negativ auswirken kénnen.

Hinzu kommt, dass eine Farbe je nach chromatischer Intensitat
stimulierend oder beruhigend wirkt. Wenn es sich um eine tief
gesattigte Farbe handelt, wirkt sie wahrscheinlich stimulierend,
und wenn sie eine niedrige Farbsattigung aufweist, hat sie
einen beruhigenden Effekt. Zum Beispiel ist Blau die Farbe, die
maBgeblich den Geist beeinflusst. Dunklere, intensiv gesattigte
Blauténe fordern die Fokussierung und die Konzentration,
wahrend hellere Blauténe den Geist beruhigen und entspannen
kdnnen. Ebenso entspannen zarte Griinténe, wahrend lebhaftes
Limettengrin stimuliert. Designer kdnnen dieses Wissen nutzen,
um die gewlinschten Gefiihle und Verhaltensweisen in ihren
Innenrdumen zu erzeugen und positive Ergebnisse zu erzielen.

Wie wahlt man Farben fir die
Inneneinrichtung aus?

Farbe ist eine kraftvolle Mdglichkeit, R&ume zu gestalten, die
einen echten Unterschied ausmachen — von der Unterstitzung
des Schlafes oder der Reduzierung von Stress bis hin zur
Steigerung der Produktivitat. Konzentrieren Sie sich zunachst
auf die positiven Verhaltensweisen, die |hr Kunde erreichen
mochte. Zum Beispiel muss ein Empfangsbereich eines
Krankenhauses Sicherheit ausstrahlen, damit Menschen

sich sicher und wohl fiihlen. Ein Ton, der in der Farbpalette
hierbei berlcksichtigt werden sollte, ist ein zartes Grin, da

es die Farbe des Gleichgewichts und der Harmonie zwischen
Geist, Kérper und emotionalem Selbst ist. Es beruhigt uns auf
einer sehr urspriinglichen Ebene und ist fir den Menschen
sehr erholsam, da es in die Mitte des Farbspektrums fallt

und nur wenig bis gar keine Anpassung erfordert.

Gelb erinnert uns an Sonnenschein und erfillt uns mit
Optimismus, Wohlwollen und Selbstvertrauen. Wenn helle
Gelbtone fur den Kontext zu anregend sind, ziehen Sie
,Mustard”, , Saffron” oder zartere Gelbtdne in Betracht.
Rot stimuliert uns korperlich. Dies ist das Farbaquivalent
eines doppelten Espresso. Wenn Sie starke Rottone

zu anregend finden, probieren Sie hellere Tone wie
,Watermelon” und sanfte Rottdne, die wir als Pink und
Rosa kennen. Blauténe sind gut fir Raume, in denen
Menschen reflektieren, denken und sich fokussieren sollen.

Fotografin: Kristina Gasperas
Fotoshooting im Boxx Creative Studio.

.Je mehr wir Farbe lieben, desto
mehr kdnnen wir ausdrlcken, wer
wir wirklich sind.”

— Karen Haller, Autorin und fihrende

Expertin fiir angewandte Farb- &
Designpsychologie



Eucalyptus

Sie wlinschen sich einen kreativen Raum? Fligen
Sie einfach Grin hinzu. Menschen mit Pflanzen
und viel Griin in ihrem Arbeitsbereich sind 15 %
kreativer, haben ein um 15 % hoheres Wohlbefinden
und sind 6 % produktiver.! Untersuchungen haben
gezeigt, dass bestimmte Farben tatsachlich die
Arbeitsstimmung verandern. Griin kann zum
Beispiel die Kreativitat férdern.? Ein Grund dafur
ist, dass es flir Menschen am einfachsten ist,

sich bei griinem Licht zu konzentrieren. Es liegt

in der Mitte des sichtbaren Spektrums und hat
die starksten Rezeptoren in unseren Augen.?




Weizenfeld,
Baden-Wiurttemberg,

Studdeutschland
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Freude und
makes-people-happy-when-

Glick sind. Diese Reaktion hangt jedoch davon

ab, wo Sie leben.! Je weiter die Menschen vom
Agypten

In
betrug die Wahrscheinlichkeit, dass Gelb mit

7 % betrug?.

1

colorscope

2. https://www.sciencemag.org/news/2019/10/what-

skies-are-gray-color-yellow

Stimmungsaufhellendes

Gelb

Warum macht Gelb manche Menschen gliicklich?
Forscher fanden heraus, dass die ersten Begriffe
die vielen Menschen in den Sinn kommen, sobald
Aquator entfernt leben, desto wahrscheinlicher ist
Freude in Verbindung gebracht wird, nur 5,7 %,

sie Gelb sehen, Sonnenschein, Warme,
es, dass sie helle Farbtone schatzen.

wahrend sie im kalten Finnland 87

1. https://edition.cnn.com/2017/06/30/health/cnn
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Foto:

The Wave,

North Coyote Buttes,
Vermillion Cliffs, Arizona
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Positives Rosa

Die Farben Pink und Rosa stehen fiir Zartheit und
Mitgefiihl. Sie kombinieren die Leidenschaft und
Energie von Rot mit der Reinheit von Weil3, so
dass wir die Farbe von Zartlichkeit und Zuneigung
erhalten. Laut der Farbpsychologie verspriihen
Pink und Rosa Hoffnung und Zuversicht. Sie
fordern ein Gefiihl von Komfort und Entspannung
und beruhigen die Sinne. Pink und Rosa geben
lhnen das Gefiihl, dass alles gut gehen wird.

The Colours of Wellbeing | 13



Beruhigendes Blau

Blau erzeugt Gefiihle wie Ruhe und Gelassenheit.
Es wird oft als friedlich, ruhig, sicher und
ordentlich beschrieben. Kaufer verbringen

mehr Zeit in Geschaften mit blauem Interieur.
Blau hilft auch, die Atmung zu beruhigen, den

Blutdruck zu senken und den Geist zu reinigen.’ o i R TR
i T e Foto:
Kleine Insel vor El Nido,

Palawan, Philippinen

The Colours of Wellbeing | 15
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Erholsames Braun

Naturliche Erdtone erden auch uns. Braun ist
eine erholsame Farbe. Sie ist Kaffee, Zimt und
Kandiszucker. Sie wird mit einem Anstieg von
Tryptophan (beeinflusst unseren Schlaf und unser
Immunsystem) und Serotonin (verantwortlich fir
unsere Stimmung) in Verbindung gebracht. Braun
|6st in der Regel warme, beruhigende Geflhle

in uns aus und erinnert uns an Verbindungen zur
Erde, an unser Zuhause und an die Familie.

Foto: SanddUnen,
Woiste in Afrika
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Concrete

Weder Schwarz noch Weif3, weiche Grautdne stehen
fir Neutralitdt und Ausgewogenheit. Sie bilden ein
kiihles Farbspektrum und werden oft als Grundlage fiir
eine sichere und natlirliche Atmosphare verwendet.

thracite

Charcoal




Eucalyptus

/i

: R I o o Farbwahl

~ ; Wir sind von Geburt an und evolutionar darauf
' . \ % programmiert, auf die Natur zu reagieren. Wir
mussen nur manchmal daran erinnert werden.

aal Wir haben mit der Innenarchitektin und
Farbexpertin Sara Garanty zusammengearbeitet,
um unsere ,,Colours of Wellbeing” Produktserie
zu entwickeln. Unser Ziel war es, modernen
Innenrdumen Wohlbefinden und akustische
Harmonie zu verleihen. Zudem haben wir unsere
Farbauswahl sorgfaltig auf die wichtigsten
Trends, die die heutige Welt der Innenarchitektur
und Architektur beeinflussen, abgestimmt.

Scarlet

Foto: Tangalooma Schiffswrack, Moreton Island, Australien
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Sara Garanty liber Colours of Wellbeing

Sara war Mitglied des globalen Beratungsteams, das die ,Colours of Wellbeing” fiir Rockfon ausgewahlt hat.
Sie hat einen BA in Innenarchitektur des IED in Barcelona und ist eine selbsternannte ,Farbslichtige”, die sich
auf Farbtheorie und Psychologie spezialisiert hat, um positive Veranderungen und Wohlbefinden zu bewirken.

Sie mussten 34 Farben wahlen -
wo haben Sie angefangen?

Es war ein anderthalbjéhriger Prozess, der mit intensiver Arbeit in
Bezug auf Designtrends der kommenden Jahre verbunden war.

Im Anschluss haben wir 400 potenzielle Farben auf A3-Blatter
gebracht und den herausfordernden Prozess begonnen, nur 34
Farben auszuwahlen, die sowohl den aufkommenden Trends
entsprechen als auch ein Geflihl des Wohlbefindens schaffen.

Wir sind sehr stolz darauf, die endglltigen Trendkollektionen zu
prasentieren, die wir ,Geordnetes Wabi-Sabi”, ,,Stille Umhiillung”,
.Biophiles Bewusstsein” und ,Technologie” genannt haben.

22 | The Colours of Wellbeing

Welche Idee steht hinter den vier identifizierten Trends?

~Geordnetes Wabi-Sabi” ist ein bekannter Farbtrend aus Japan. Hier geht
es darum, einen Schritt zurlick in die Einfachheit zu machen und die
Unvollkommenheit zu feiern. Die Farben, die die Schdnheit der Unsicherheit
einfangen, sind Braun, Beige und Hellgrau.

Der Farbtrend ,,Stille Umhiillung” spiegelt einen Riickzug in beruhigende
und schitzende Innenrdume angesichts globaler Unsicherheit wider.

Er ist einer meiner Lieblingstrends, weil er die lebendigsten Farben wie
warmes Gelb und sattes Rot beinhaltet. Wenn Sie etwas hervorheben

oder zur Schau stellen méchten, kénnen Sie die Farben der Reihe ,Stille
Umbhiillung” auf eine Weise verwenden, die gleichzeitig nicht Ubertrieben ist.
Sie starken, erheben und energetisieren, ohne laut oder energisch zu sein.

Beim Farbtrend ,,Biophiles Bewusstsein” geht es darum, sich wieder mit
der Natur zu verbinden. Er drlickt sich dadurch aus, dass er ,,das Auf3en
nach innen bringt”. Stein, Holz, Pflanzen, natdrliches Licht, manchmal
sogar Wasser, werden in die Innenarchitektur miteinbezogen. Der Trend
verwendet die Farben der Natur, einschlieBlich Blau und Griin.

Der Farbtrend , Technologie” ist von der Verschmelzung menschlicher
und kinstlicher Intelligenz inspiriert. Er spiegelt sich in subtilen
futuristischen Entwiirfen wider, die regelméaf3ige und unregelméaBige
Formen, harte und weiche Materialien, gldnzende und matte Oberflachen
miteinander verbinden. Er wird durch unsere Palette aus sauberem,
chromatischem Blau, dunklen Tonen und Silber abgebildet.

Die Decke als , fiinfte Wand”

Wenn Sie sich fir Deckenfarben entscheiden,
empfehle ich lhnen, die Muster Uber sich zu halten,
um sich vorzustellen, wie sie an Ort und Stelle
aussehen werden. Ich bin auch der Meinung, dass
die Decke als ,funfte Wand” betrachtet werden
sollte, die genauso wichtig ist wie die Wande und
der Boden — und nicht nur ein Bestandteil, den

wir am Ende des Prozesses mit Farbe versehen.

Als eine generelle Regel sollte die Farbe viel friiher

in den Entwicklungsprozess einbezogen werden

und als genauso wichtig angesehen werden wie

der Grundriss oder Lageplan. Die Stimmung oder
Geflhle, die Sie erzeugen mochten, kénnen oft

mit Farben erreicht werden, und zwar auf einer
unbewussten Ebene. Gute Architektur in Kombination
mit guter Farbe kann sofort die Intention und das
Gefiihl eines Raumes vermitteln — entspannend,
inspirierend, beruhigend und so weiter.

,Farbe ist ein Tanz zwischen deinem

Geist und der Welt. Jede Farbe ist ein
Universum fir sich, sie entfaltet sich anders
und sie ruft unterschiedliche Gefiihle und
Emotionen in uns hervor.”

— Sara Garanty, Innenarchitektin und Farbexpertin




Die Erde, aus der alle Lebewesen hervorgegangen
sind, ist so wie sie ist perfekt. Wie kénnen

wir die Natur nutzen, um unser Leben und

diesen Planeten zu verbessern und gleichzeitig
unser Verstandnis flr sie vertiefen?

Auf unserer Suche nach Lésungen fir eine bessere
Eucalyptus Zukunft haben sich Designer der Bio-World
zugewandt und die Verwendung organischer
Materialien untersucht, um die Nachhaltigkeit

zu verbessern und unseren Gebiuden ein

Gefiihl des Wohlbefindens zu verleihen.

Bei ,Biophiles Bewusstsein” dreht sich alles um
dieses vertiefte Bewusstsein fiir unsere Verbindung
mit der Natur. Dieser Trend drlckt sich darin aus,
,das AuBere nach innen zu bringen”. Elemente der
Natur werden in die Innenausstattung einbezogen,
darunter organische Materialien wie Stein, Holz,
Pflanzen, natirliches Licht und manchmal sogar
Wasser. Er betont auch Betrachtungen — wie die
Einbeziehung eines Blicks in den Himmel oder auf
die Landschaft —, um uns zuriick zur Natur zu bringen.
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Geordnetes Wabi-Sabi

In einer zunehmend glatten, digitalisierten, oberflachlichen
Welt, in der Videokonferenzen, Texte und soziale Medien
den echten Kontakt ersetzen, ist unser Wunsch nach Plaster
Verbindung und Zuversicht offensichtlicher als je zuvor.

L o
. .y

~

Sie lasst uns unsere Werte Uberdenken und hilft uns, einen

Zustand des Wohlbefindens zu erreichen, indem wir im

taglichen Leben einen Sinn finden, einen Schritt zurlick in Moon
die Einfachheit machen und die Unvollkommenheit feiern.

Wir wollen fir uns selbst sorgen, fir einander und fur
die naturliche Welt, zu den Anfangen zuriickkehren

und von unseren Altesten lernen, vergessene
Fahigkeiten wiederentdecken und natirliche Ressourcen
zurlickgewinnen. Wir sind auf der Suche nach einem
Ort, an dem wir Uber unsere Zukunft und Uber unsere
Bestimmung in dieser neuen Welt nachdenken kénnen.

Mint

Helle Farben und unfertige Innenrdume und Materialien
sind mit unserem Wunsch verbunden, einfach einmal
abzuschalten und nach ,nichts” zu suchen.

Petal

Uncluttered Wabi-Sabi” mischt leichte und
transparente Materialien wie Seide, Rauchglas und
Leinen und schafft so eine ruhige Farbpalette, die
von weichem Grau bis zu warmem Beige reicht.

Farben: sehr hell, Beige, Grau und
natlrlich getdontes Weil3 und Braun
Materialien: unvollkommen, weder glatt noch flach

Formen: gebogen, organisch

Foto: Ruhiger Strand, Sardinien, Italien
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Scarlet

Stille Umhiillung

Der Klimawandel, verbunden mit wirtschaftlicher
und politischer Unsicherheit, hat zu einem
Rickzug in entspannte Atmosphéaren und Sanftheit
gefiihrt, um Stress und Angste abzubauen.

Gleichzeitig hat das Streben nach
Gleichberechtigung wichtige neue Bewegungen
auf der ganzen Welt hervorgebracht. Eine davon
war die Aufweichung der klaren Grenzen zwischen
Mannlichkeit und Weiblichkeit. Wir haben
beobachtet, dass sich dies im Design widerspiegelt,
als ein geschlechtsneutraler Stil, mit Farben, die
traditionell nicht mannlich waren. Innenrdume, mit
weichen Texturen wie Alcantara® oder Wildleder,
werden einhlllender und beruhigender. Die
Formen sind organisch, abgerundet, gewellt und
schitzend, wodurch ein Kokon entsteht. Akustik
steht ganz oben auf der Tagesordnung, um ein
komfortables, gemditliches Ambiente zu schaffen.

Farben: sandiges Gelb, warmes
Beige, zartes Rot und Rosa

Materialien: weiche, leicht samtige Texturen

Formen: abgerundet, kurvig

Foto: Feldmuster, Teruel, Spanien
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Die Evolution der menschlichen Identitat, in
Verbindung mit kiinstlicher und menschlicher
Intelligenz, hat eine neue Art von verschmolzener,
emotionaler Intelligenz geschaffen.

Die virtuelle Realitat, die erdahnliche und
menschliche Eigenschaften miteinander vermengt,
spielt mit unseren emotionalen Auslésern und
ermdglicht es uns, in Welten zu entkommen,

die unseren eigenen ahnlich sind, in denen das
Leben jedoch sicherer und alles fiktiv ist.

Dieser Trend ist ein Statement flr ein einheitlich
intelligentes Morgen, inspiriert durch die
Verschmelzung von menschlicher und kinstlicher
Intelligenz zu futuristischen und dennoch subtilen
Designs. Er driickt sich durch die Gegentiberstellung
von regelmafBigen und unregelmaBigen Formen,
harten und weichen Materialien (wie Stein

mit glattem Wildleder) und das Mischen von
glanzenden und mattem Oberflachen aus.

Die Farben sind rein und sauber, chromatisches
Blau, Dunkelblau, Silber. Inspiriert von der Zukunft
und zuversichtlich fir ein besseres Morgen.

Anthracite

Charcoal




Die Kollektion
Colours of Wellbeing

Unsere Rockfon Color-all® Serie wurde in
Zusammenarbeit mit der Farbsensorik-Expertin
Sara Garanty sorgfaltig zusammengestellt und ist in
34 naturbezogenen Farben erhéltlich. Sie wurden
ausgewahlt, um ein Geflhl des Wohlbefindens
zu erzeugen und die heutigen Einrichtungstrends
zu erganzen. Wir hoffen, die Farben inspirieren
Sie dazu, lhrem Interieur eine neue Dimension

zu verleihen, von griinem “Biophilen
Bewusstsein” bis hin zu ,Geordnetem Wabi-
Sabi”, , Technologie” und ,Stiller Umhdllung”.

Viel Freude.
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Mint

NCS S 1005-G10Y

Sage

NCS S 3010-G10Y

Eucalyptus

NCS S 6020-B90G

Seaweed

NCS S 8005-G20Y

NCS 2010-B10G

NCS S 3020-B

NCS S 6020-R90B

NCS S 7020-B

NCS 1505-Y30R

NCS S 2020-Y20R

Mustard

NCS S 2050-Y10R

Petal
NCS S 1005-Y60R NCS 2502-B
Moon
NCS S 1510-Y60R NCS 2005-Y40R NCS 3005-Y20R NCS S 1005-R80B
NCS S 2010-Y60R NCS 4010-Y30R NCS 4005-Y50R NCS 2005-R80B

Coral Earth Gravel

NCS S 3040-Y90R NCS 5010-Y50R NCS 5005-G80Y NCS 3502-B

Scarlet Ebony Anthracite

NCS 6030-Y80R NCS S 8505-Y80R NCS S 7502-B NCS 7010-R90B

NCS 2000-N

Mastic

NCS 4000-N

NCS 4005-R50B

Concrete

NCS 6000-N

Charcoal

NCS 8500-N
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Scarlet

Natiirliche
Inspiration

Nehmen Sie sich einen Moment Zeit, um lhren
nachsten Entwurf unter Berlicksichtigung dessen
zu betrachten, was unsere Kollektion inspiriert

hat: die atemberaubende Farbpalette, die

Muster der Natur und wie sie uns ein Geflihl von
Freude und Wohlbefinden verleihen. Es ist der
Anthracite 1B > /4 perfekte Ausgangspunkt fiir eine bahnbrechende

£ N AN Innenarchitektur, die Schénheit und Zweck vereint.

Foto: Salzsee, Queensland, Australien
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Foto: Whitehaven Beach

Foto: Erzmine, Pennsylvania, USA
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Scarlet

Foto: Wistenlandschaft, Vereinigte Arabische Emirate Foto: Schwarzer Sandstrand, Lanzarote, Kanarische Inseln, Spanien
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Von Natur
aus schon

Die , Colours of Wellbeing” wurden sorgfaltig
ausgewahlt, um moderne Baumaterialien wie

Stein, Zement, Holz und Metalle zu erganzen.

Sie harmonieren mit den heutigen, modernen
Texturen und Farben und tragen zu einem asthetisch
ansprechenden, zeitgemafen Interieur bei.

Von Natur aus ruhig

Rockfon Color-all Akustikdecken sehen nicht
nur gut aus, sie reduzieren auch stérenden
Umgebungslarm und schaffen angenehme
Raume, die das Wohlbefinden fordern.

Unsere akustischen Lésungen basieren auf nachhaltig
abgebauten natirlichen Ressourcen, so dass Sie

sicher sein konnen, die Natur wahrend des gesamten
Zyklus hinweg zu unterstltzen. Und das betrifft die
Verbesserung des menschlichen Wohlbefindens ebenso
wie den Schutz des Planeten. Rockfon verwendet
Naturstein, wir recyceln im Sinne der Kreislaufwirtschaft
und verpflichten uns, unseren ékologischen
FuBabdruck jedes Jahr weiter zu reduzieren.

Steinwolle, das Kernmaterial unserer
Akustikdeckenplatten, absorbiert nicht nur
hervorragend Schall. Sie besteht aus nattrlichem
Vulkanstein, ist resistent gegen Schimmel und
Bakterien, nichtbrennbar und leicht zu reinigen.
Vor allem ist sie extrem langlebig. So wird

lhr Interieur auch lange nach dem Einzug der
Nutzer genau so aussehen, sich so anfiihlen

und so fungieren, wie Sie es geplant haben.

Denn wir sind der Meinung, dass die nachste
Generation akustischer Losungen nicht auf Kosten der
nachsten Generation von Menschen gehen sollte.

Foto: Vulkangestein, bedeckt mit griinem Moos, Island
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Rockfon® ist eine eingetragene
Marke der ROCKWOOL Gruppe.

m Rockfon

Sounds Beautiful

ROCKWOOL Rockfon GmbH
Rockwool StraBBe 37-41

45966 Gladbeck

Deutschland

T +49 (0)2043 408 190
F +49 (0)2043 408 955

info@rockfon.de
www.rockfon.de
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ROCKWOOL
Handelsgesellschaft m.b.H.
EichenstraBBe 38

A-1120 Wien

Osterreich

T +43(0)1 79726 30
F +43(0)1 79726 35

info@rockfon.at
www.rockfon.at





